CAMPEOES DO
CHECKOUT BENEFICENTE

DOS ESTADOS UNIDOS

Pesquisa bianual do setor pela Engage for Good
analisando campanhas que arrecadaram mais de

um milhao de dolares ao canalizar a generosidade dos
consumidores para boas causas no ponto de venda.
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Top 5 campanhas de 2020
por dolares arrecadados
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Essas organizacdes arrecadaram mais de US$ 1 bilhao por meio
de suas atividades de arrecadacao de fundos em pontos de venda

ao longo da duracao de seus programas:
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US$ 1,14 bilhdo
FOR CHARITY desde 2003

USS 1 bilhao +
desde 1987

Quantias em dolar solicitadas
com mais frequencia
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Nota: Muitas campanhas oferecem opcbes multiplas aos consumidores.

Bty usaram a maquina de cartao para ajudar
5 0 nos pedidos de doacao no ponto de venda

Dentre os que usaram a maquina de cartao

O consumidor Lembrou o

precisava escolher ——— consumidor sobre
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se gostaria de  49% 7% a campanha de
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ao consumidor se @ 8§1% 26% ™ pular o pedido

gostaria de fazer na maquina
uma doacéo de cartéo

Taxa meédia

de participacao
do consumidor

7 9 (y das campanhas foram afetadas
0 de algum modo pela pandemia

Dentre elas:

mudou a estratégia de uma campanha programada
para lidar com questoes relacionadas a pandemia

arrecadou mais dinheiro do que previsto

arrecadou menos dinheiro do que previsto

encurtou a duracao da campanha

Nota: Muitas campanhas foram afetadas de diferentes modos.

disseram que sua campanha foi afetada
de algum modo pela escassez de moedas
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adicionaram adiantaram criaram ou “ativaram”
novos elementos o0 inicio da a campanha para lidar
a campanha campanha especificamente com a
(por ex. arredondar) escassez de moedas

Nota: Muitas campanhas foram afetadas de diferentes modos.

A arrecadacao de fundos em pontos

de venda continua a prosperar

Total ao longo dos anos da pesquisa
dos Campeoes do Checkout Beneficente
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